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Export by Country
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 Populasi 95 juta Indonesia 260 juta (3xvietnam)
 Luas tanah 330000 km Indonesia 1800000 km  (6xvietnam)
 Garis pantai 3000 km Indonesia 99000 (30xvietnam)
 ZEE 1 juta Km Indonesia 2.9 juta km (3xvietnam)

 Ekspor perikanan 7 M usd Indonesia 4 M Usd (0.6 xvietnam)
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INDONESIA HARUS LEBIH
MENGUTAMAKAN

PERIKANAN BUDIDAYA
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 Udang
 Tilapia
 Bandeng
 Patin
 Lele
 Sidat
 Kerapu
 Baramundi
 dll.

 Udang
 Tilapia
 Bandeng
 Patin
 Lele
 Sidat
 Kerapu
 Baramundi
 dll.



 Kompetetor utama:
india, vietnam, thailand, equador

 masalahan utama:
 Harga
 tuntutan adanya traceability
 tuntutan adanya sertifikasi
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 Pasar utama USA, eropa
 Pesaing china
 masalahan utama:
 ukuran yang disukai pasar 1 kg up
 harga beda jauh dengan china

 Pasar utama USA, eropa
 Pesaing china
 masalahan utama:
 ukuran yang disukai pasar 1 kg up
 harga beda jauh dengan china



 Pasar utama  Timur
tengah, rusia, eropa, taiwan, korea

 Kompetetor: philipina, taiwan
 Sz 300 gr Up untuk konsumsi
 Sz untuk umpan 6/8 ekor per kg

 Masalah:
 - Umpan: sisik yang rontok
 - konsumsi: # tidak bau tanah

# mayoritas minta 500 gr up
 - Harga

 Pasar utama  Timur
tengah, rusia, eropa, taiwan, korea

 Kompetetor: philipina, taiwan
 Sz 300 gr Up untuk konsumsi
 Sz untuk umpan 6/8 ekor per kg

 Masalah:
 - Umpan: sisik yang rontok
 - konsumsi: # tidak bau tanah

# mayoritas minta 500 gr up
 - Harga



 Pasar utama eropa, amerika

 Kompetetor utama: vietnam

 Masalah utama:
warna kurang putih
ukuran yang diminati pasar 800 gr up
Harga
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 Pasar utama: korea, eropa, timur
tengah, amerika

 Sz 500 gr up

 Masalah utama:
 - Daging warna merah
 - Bau anyir
 - Harga
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 Pasar utama: Jepang
 Eskpor dalam bentuk:
 fresh
 raw frozen
 ready to eat
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 Pasar utama: Jepang
 Eskpor dalam bentuk:
 fresh
 raw frozen
 ready to eat

 masalah utama: harga



 Pasar utama: Hongkong, Taiwan
 Ekspor utama dalam keadaan hidup

 Masalah utama: Ketersidiaaan transportasi
angkut dalam keadaan hidup
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 Pasar utama: Australia, USA

 Masalah utama: Harga



 Harga kurang bisa bersaing dengan negara
competetor

 Kuantity supplai belum memadai
 Belum ada jaminan kontinuitas supplai

KALAU INGIN MENGEMBANGKAN PASAR EKSPOR DALAM
JUMLAH BANYAK HARGA HARUS BISA BERSAING DIJUAL

DALAM BENTUK FROZEN KARENA PASARNYA SANGAT LUAS



UPI PERLU JAMINAN SUPPLAI DAN
KEPASTIAN HARGA DARI PEMBUDIDAYA
SEHINGGA BISA MELAKUKAN CONTRACT

DENGAN BUYER
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 1. Perlu konsentrasi spesies2 tertentu yang akan
dikembangkan dengan sangat serius (jangan terlalu
banyak spesies yang ingin dikembankan)

a. Air Payau : Udang, bandeng
b. Air Tawar: Patin, lele
c. Air Laut: Baramundi,    ?

 2. Semua stake holder dari hulu ke hilir baik pemerintah
dan swasta konsentrasi untuk mengembangkan spesies
yang terpilih tersebut

 3. Perlu R&D untuk mendapatkan benih unggul dan
mengatasi penyakit untuk spesies yang terpilih tersebut
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PELUANG BESAR BAGI UPI UNTUK MENSUPPLAI PASAR
LOKAL PENGGANTI FILLET PANGASIUS/DORY DARI

VIETNAM





PATIN ??? HARGA
MURAH

DORY ??? VIETNAM

PANGASIUS
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 Menurunkan harga pokok produksi (bibit unggul, pakan, budidaya)

 Membranding Pangasius Indonesia sebagai ikan yang sehat dan aman
untuk dikonsumsi (Health & Safety Indonesia's pangasius fish, Premium
Quality Fish)

 Mengadakan promosi besar2 an tentang keunggulan Pangasius
Indonesia (KKP dan UPI), antara lain karena dibudidayakan pada kolam
dari mata air yang bebas pencemaran.

 Target pasar yang diambil adalah market yang bersedia membeli lebih
mahal dengan jaminan aspek good Quality & food safety
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Pasar lokal untuk lele menghendaki size
dibawah 200 gram, sehingga pembudidaya
lele akan sangat senang kalau ada UPI yang
bisa menerima lele size besar karena selama
ini lele size besar dihargai lebih murah di
pasar lokal
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 Baramundi ?

 Menurunkan harga pokok produksi (bibit
unggul, pakan, budidaya)

 Edukasi pasar keunggulan ikan hasil budidaya laut
dibandingkan ikan hasil tangkap
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Dori Katsu Breaded
ShrimpDori Katsu Breaded
Shrimp

Ebi Furai Ebi Katsu



http://ap5i-indonesia-seafood.com
email: wibowobudhi@gmail.com
Phone/WA: +62811321573




